REGULAMIN KONKURSU

»Zabawka Roku, Nagroda Rodzicéw, Nagroda Dzieci”

§1
POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Organizatorem Konkursu ,Zabawka Roku, Nagroda Rodzicéw, Nagroda Dzieci” jest
Young Mind Magdalena Sribniak.

2. Nagrody w Konkursie przyznawane s3 w kategoriach: Zabawka Roku 2026, Nagroda
Rodzicédw 2026 i Nagroda Dzieci 2026.

3. Celem Konkursu jest wybranie najciekawszych zabawek i akcesoriéow dla dzieci pod
wzgledem ich wartosci edukacyjnych, jakosci i pomystowosci wykonania
i funkcjonalnosci.

4. Konkurs przeznaczony jest dla dziatajgcych na obszarze Polski producentéw,
dystrybutoréw i importeréw produktéw dla dzieci, ktérzy moga zgtosi¢ do Konkursu
Produkt lub serie produktow.

5. Finat XXIV Edycji Konkursu odbedzie sie w listopadzie 2026 roku.

§2
DEFINICIJE
Poszczegdlne uzyte w Regulaminie wyrazenia oznaczaja:

1. Konkurs - konkurs ,Zabawka Roku, Nagroda Rodzicéw, Nagroda Dzieci”.

2. Organizator — podmiot organizujacy konkurs tj. Magdalena Sribniak (wczesniej
Kordaszewska), prowadzgca dziatalnos¢ gospodarczg pod firma Young Mind Magdalena
Sribniak z siedzibg w Warszawie (04-082) przy ul. Krypskiej 17/3, wpisang do rejestru
przedsiebiorcéw prowadzonego przez ministra witasciwego ds. gospodarki (CEIDG),
o nadanym nr NIP 1131952925 oraz nr REGON 013073434.

3. Strony internetowe Konkursu: www.zabawkaroku.pl oraz www.nagrodarodzicow.pl .

4. Regulamin — niniejszy Regulamin Konkursu ,Zabawka Roku, Nagroda Rodzicéw,
Nagroda Dzieci”, Edycja 2026, zamieszczony na Stronie Internetowej Konkursu
www.zabawkaroku.pl.

5. Komisja Konkursowa — komisja oceniajgca zakwalifikowane Produkty, w ktdérej zasiadaja
autorytety w zakresie wychowania dzieci, dziennikarze oraz powszechnie znani rodzice,
Komisja jest wybrana przez Organizatora.

6. Nagroda — zgoda na postugiwanie sie Logotypem Nagrody ,Zabawka Roku”, ,,Nagroda
Rodzicow” lub ,Nagroda Dzieci” wraz z rokiem przyznania wybranego przez Komisje
Konkursowg Produktu lub przyznanie wyrdznienia w tych kategoriach oraz pamigtkowy
Dyplom. W przypadku zgtoszenia serii produktéw, Komisja wskaze jeden Produkt,
ktoremu zostanie przyznana Nagroda i tylko on bedzie mégt byé oznakowany
Logotypem.
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Logotyp Nagrody - oznaczenie stowno-graficzne, utwér w rozumieniu ustawy o Prawie
autorskim i prawach pokrewnych, zawierajgce informacje o kategorii i rodzaju
przyznanej nagrody oraz roku, za ktéry zostata ona przyznana.

Zgtaszajacy — producent, dystrybutor lub importer produktéw dla dzieci, prowadzacy
dziatalno$¢ gospodarcza na obszarze Polski, posiadajacy wszelkie majgtkowe prawa
autorskie do Produktu lub licencje oraz certyfikaty i atesty niezbedne do wprowadzenia
produktu do obrotu na terenie Polski, ktéry zgtosit wtasny produkt lub serie produktow
do udziatu w Konkursie.

Uczestnik Konkursu — producent, dystrybutor lub importer produktéow dla dzieci
dziatajgcy na obszarze Polski, ktory zostat zakwalifikowany do udziatu w Konkursie oraz
dokonat petnej zapfaty za uczestnictwo w Konkursie.

Produkt — produkt lub seria produktéw zgtoszonych do oceny w Konkursie.

Zwyciezca — Uczestnik Konkursu odznaczony przez Komisje Konkursowa tytutem:
,Zabawka Roku”, ,Nagroda Rodzicow” lub , Nagroda Dzieci” lub wyrdznieniami w ww.
kategoriach.

§3
ZASADY KONKURSU

Podmioty zainteresowane wzieciem udziatu w Konkursie przesyfajg zgtoszenia
konkursowe wraz z dokumentacjg fotograficzng i opisem Produktu lub serii produktow
za posrednictwem formularza znajdujgcego sie na stronie www.zabawkaroku.pl .
Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest posiadanie wszelkich majatkowych praw
autorskich oraz praw wtasnosci przemystowej do Produktu lub licencji oraz
certyfikatow i atestow niezbednych do wprowadzenia Produktu do obrotu na terenie
Polski, a takze nienaruszania praw wfasnosci przemystowej przystugujgcych osobom
trzecim, co Zgtaszajacy potwierdza zgtaszajgc Produkt do Konkursu. Uczestnik
Konkursu ponosi petng odpowiedzialnos¢ w przypadku ztozenia nieprawdziwego
o$wiadczenia w powyzszym zakresie iw przypadku skierowania wobec Organizatora
Konkursu jakichkolwiek roszczen z tego tytutu Uczestnik Konkursu zobowigzuje sie
zwolni¢ Organizatora z odpowiedzialno$ci, a takze wstgpi¢ do ewentualnego
postepowania sgdowego w jego miejsce (jako pozwany) albo po jego stronie (jako
przypozwany).

Zgtoszenie do Konkursu nie oznacza zakwalifikowania do Konkursu. Po przyjeciu
zgtoszenia Organizator podejmuje decyzje w sprawie zakwalifikowania Produktu do
Konkursu. Organizator zastrzega sobie prawo do niezakwalifikowania Produktu do
Konkursu, o czym niezwtocznie poinformuje Zgtaszajgcego. Organizator zastrzega
sobie prawo niezakwalifikowania Zgtaszajacego do Konkursu w sytuacji niespetnienia
wymogoéw Regulaminu, a takze w szczegdlnosci w przypadku naruszania przez
Zgtaszajgcego prawa lub dobrych obyczajéw obowigzujgcych w obrocie gospodarczym.
Zgtoszenie do Konkursu polegajace na przestaniu wypetnionego formularza
zgtoszeniowego jest jednoznaczne z akceptacjg warunkéw Regulaminu.

Udziat w Konkursie jest odptatny. Po otrzymaniu decyzji o zakwalifikowaniu Produktu
do Konkursu, Zgtaszajacy jest zobowigzany do dokonania petnej wptaty na konto
bankowe Organizatora oraz przestania trzech egzemplarzy Produktu lub po jednym
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egzemplarzu serii produktéw na adres podany przez Organizatora we wskazanym
terminie. Przestane Produkty nie podlegajg zwrotowi. W przypadku Produktu,
drozszego niz 2500 zt, szczegdty dotyczace liczby przestanych egzemplarzy Produktu
bedg ustalane indywidualnie.

Oplata jest naliczana za kazdy zgtoszony Produkt lub serie produktow i wynosi 2400 zt,
powiekszone o podatek VAT — 23%. W wypadku zgtoszenia trzech produktdw — trzeci
jest gratis.

Produkt wezmie udziat w Konkursie dopiero po otrzymaniu przez Organizatora pefnej
wpfaty z tytutu uczestnictwa w Konkursie.

Produkty biorgce udziat w Konkursie zostang zaprezentowane przez Organizatora na
stronie www.zabawkaroku.pl lub www.nagrodarodzicow.pl i www.zabawkowicz.pl,
zgodnie z opisem Produktu i zdjeciami przestanymi przez Uczestnika Konkursu.
Komisja Konkursowa oceni Produkty biorgce udziat w Konkursie w nastepujacych
kategoriach: ,Zabawka Roku 2026”, ,,Nagroda Rodzicow 2026” oraz ,Nagroda Dzieci
2026".

Komisja Konkursowa przy ocenie Produktow wezmie pod uwage:

e bezpieczenstwo i jakos¢ wykonania — rodzaj materiatdw wykorzystanych do
produkcji, solidnos¢ catej konstrukcji, odpornos$é zabawki na uszkodzenia, brak
niebezpiecznych substancji oraz elementéw,

e funkcjonalnos¢ - dopasowanie poszczegdlnych czesci i dostosowanie catosci do
matego uzytkownika, kompatybilno$¢ z innymi produktami, wielofunkcyjnosé,

e pomyst - innowacyjnos¢, oryginalny pomyst, ekologiczne podejscie,

e wptyw na rozwdj dziecka - stymulowanie rozwoju dziecka, zachecanie do
kreatywnego myslenia, wptyw na jego rozwdj emocjonalny, spoteczny,
intelektualny,

e design - kolorystyka przyjazna dziecku, atrakcyjny wyglad,

e opis - rzeczywiste dostosowanie do wieku sugerowanego przez producenta,
dystrybutora lub importera oraz informacji dodatkowych wskazanych na
opakowaniu lub w instrukcji obstugi.

Komisja Konkursowa decyduje o przyznaniu poszczegdlnych nagrdod i wyrdznien.
Decyzje Komisji Konkursowej sg niezalezne i nie podlegajg zaskarzeniu.

Lista Zwyciezcow Konkursu zostanie opublikowana na stronie internetowej Konkursu
www.zabawkaroku.pl .

Zwyciezcy Konkursu zostang poinformowani o zwyciestwie niezwtocznie po
zakonczeniu Konkursu za posrednictwem poczty elektronicznej na adres podany w
formularzu rejestracji.

Nagroda w Konkursie jest udzielenie przez Organizatora zgody na postugiwanie sie
Logotypem Nagrody wraz z rokiem przyznania odznaczenia w formie 2-letniej (24
miesiecy) odznaczenie wybranych przez Komisje Produktéw tytutem: ,Zabawka Roku
2026”, ,Nagroda Rodzicow 2026” lub ,Nagroda Dzieci 2026” oraz wyrdznienia
przyznane przez Komisje w tych kategoriach.

Mozliwos¢ postugiwania sie Logotypem Nagrody przystuguje wytgcznie Zwyciezcom
Konkursu zasadach okreslonych w Regulaminie.

Produkty nagrodzone w Konkursie beda mogty byé oznaczane przez Zwyciezcow
Konkursu Logotypem Nagrody Konkursu z zaznaczeniem roku, w ktérym zostata on
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przyznana nagroda. Zwyciezcy Konkursu bedg ponadto mogli postugiwac sie nim w
materiatach promocyjnych i reklamowych, a takze na opakowaniach nagrodzonych
Produktow.

Zwyciezca Konkursu, po uptywie okresu bezptatnej zgody na postugiwanie sie
Logotypem Nagrody wraz z rokiem przyznania odznaczenia, moze ubiegad sie o jej
przedfuzenie na kolejny okres na podstawie odrebnej umowy licencyjnej na
indywidulanych warunkach.

Zwyciezcy Konkursu otrzymujg pamigtkowy Dyplom.

Zamieszczanie przez Uczestnika lub kazdg inng osobe Logotypdw Nagrody na seriach
produktow lub innych produktach Uczestnika Konkursu, ktdre nie zostaty nagrodzone,
jest niezgodne z Regulaminem. Dziatanie takie narusza prawa Organizatora
przystugujagce mu do Logotypu Nagrody i stanowi naruszenie przepisow prawa, w
szczegblnosci ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, ustawy prawo
wtasnosci przemystowej, ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji i wigze sie dla
Uczestnika Konkursu lub kazdej innej osoby ze wszystkimi tego konsekwencjami
prawnymi. Organizator jednoczesnie zastrzega sobie prawo do ujawnienia na swoich
stronach internetowych lub w mediach kazdego faktu naruszenia przez Uczestnika
Konkursu niniejszego postanowienia Regulaminu.

Korzystanie z Logotypu Zabawki Roku w jego anglojezycznej wersji, zawierajgcej
oznaczenie ,Toy of the Year 2026”, podlega dodatkowej optacie w wysokosci 2 000 zt
netto + VAT za okres 2 lat (24 miesiecy). Optata obejmuje prawo do korzystania z
anglojezycznej wersji Logotypu Nagrody na zasadach okreslonych w niniejszym
Regulaminie.

84
SWIADCZENIA DLA UCZESTNIKOW KONKURSU

Kazdy z Uczestnikdw Konkursu otrzymuje ponizsze Swiadczenia:

a) publikacje zdjecia i opisu Produktu dostarczonego przez Uczestnika zgodnie z
kategorig zgtoszenia: w serwisie www.nagrodarodzicow.pl lub www.zabawkaroku.pl.
b) publikacje zdjecia i opisu Produktu w kwestionariuszu ocen przekazanym
cztonkom Komisji Konkursowej i zaproszonym przedstawicielom medidw,

c) publikacje zdjecia i opisu Produktu dostarczonego przez Uczestnika w serwisie
www.zabawkowicz.pl, lub www.wyborrodzicow.pl;

d) promocje Produktow biorgcych udziat w Konkursie na profilu Organizatora na
portalu spotecznosciowym Facebook.

e) W przypadku przeprowadzenia konkursu w wersji online — jurorzy otrzymaja
materiaty video przedstawiajace Produkt, aby mogli sie z nim zapozna¢ przed obradami
jury.

Uczestnik Konkursu ma mozliwos$¢ uzyskania za dodatkowa optatg takze innych
Swiadczen, na podstawie indywidualnych ustalen, takich jak:

a) opublikowanie  artykutu poswieconego  Produktowi ~w  serwisie
www.zabawkowicz.pl wraz z recenzjg redakcji serwisu www.zabawkowicz.pl oraz
recenzjg eksperta z mozliwoscig wykorzystania we wtasnych dziataniach
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PR-owych. Koszt publikacji do ustalenia.

b) nagranie przez serwis www.zabawkowicz.pl filmu z prezentacja Produktu oraz
emisja na stronie: www.youtube.com/user/ZabawkowiczPL;
https://www.instagram.com/zabawkowicz/# - koszt do ustalenia.

§5
§5
PRAWA | ODPOWIEDZIALNOSC PRODUCENTA/DYSTRYBUTORA

Udziat w konkursie jest dobrowolny.

Uczestnik zgtaszajgc swoj udziat w Konkursie wyraza zgode na stosowanie niniejszego
Regulaminu i obowigzujgce zasady Konkursu.

Uczestnik zgtaszajgc swoéj udziat w Konkursie oswiadcza, ze jest Swiadomy, iz udziat w
Konkursie wigze sie z mozliwoscig otrzymania negatywnych ocen i recenzji o
Produkcie, w tym od cztonkéw Komisji Konkursowej i wyraza na to zgode. Uczestnik
akceptuje ponadto, ze nie przystuguja mu w zwigzku z tym zadne roszczenia do
Organizatora oraz cztonkdw Komisji Konkursowej. Uczestnikowi Konkursu nie
przystuguja prawa do zgtaszania wobec Organizatora jakichkolwiek roszczed w
szczegolnosci w przypadku:

. wyeksponowania Produktu w Konkursie w sposdb niespetniajgcy oczekiwan
Uczestnika Konkursu,
. komentarzy na temat zakwalifikowanego do Konkursu Produktu, jakich mogg

udzieli¢ przedstawicielom mediéw cztonkowie Komisji oraz uczestnicy finatu Konkursu,
niezgodnej ze stanem faktycznym prezentacji Produktu w mediach.

Organizator nie ponosi w powyzszych przypadkach zadnej odpowiedzialnosci wobec
Uczestnika Konkursu. W przypadku skierowania roszczeh wobec Organizatora przez
producenta Produktu, w sytuacji, gdy Uczestnikiem Konkursu jest dystrybutor albo
importer Produktu, Uczestnik Konkursu zobowigzuje sie zwolni¢ Organizatora z
odpowiedzialnosci, a takze wstgpi¢ do ewentualnego postepowania sgdowego w jego
miejsce (jako pozwany) albo po jego stronie (jako przypozwany).

§6
ZASADY POStUGIWANIA SIE LOGOTYPEM NAGRODY

Logotyp Nagrody jest oznaczeniem stowno-graficznym i utworem w rozumieniu
ustawy o Prawie autorskim i prawach pokrewnych, do ktérego prawa przystuguja
wyfacznie Organizatorowi. Logotyp Nagrody moze ponadto podlegaé ochronie
prawnej na gruncie innych regulacji.

Nagroda w Konkursie jest udzielenie przez Organizatora Zwyciezcy Konkursu zgody na
postugiwanie sie Logotypem Nagrody przyznanej Nagrody wraz z rokiem przyznania
odznaczenia wybranych przez Komisje Produktéw tytutem: ,Zabawka Roku 2026”,
»Nagroda Rodzicow 2026” lub ,,Nagroda Dzieci 2026”.
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Zgoda, o ktorej mowa w pkt. 2 powyzej, jako nagroda przyznawana w Konkursie, jest
bezptatna i ograniczona czasowo, a warunki postugiwania sie Logotypem Nagrody
Scisle podlegajg niniejszemu Regulaminowi.

Zwyciezcy Konkursu moga postugiwac sie Logotypem nagrody w celu komunikacji i
promocji nagrodzonych produktéw w punktach sprzedazy, na produkcie lub jego
opakowaniu w formie nadruku lub naklejki, na stronie internetowej lub sklepie online,
w mediach spotecznosciowych oraz w reklamach, w tym w materiatach
audiowizualnych, z uwzglednieniem precyzyjnej informacji jakiego produktu ona
dotyczy.

Zwyciezcy Konkursu otrzymujg zgode na postugiwanie sie Logotypem Nagrody tylko i
wyfacznie w odniesieniu do nagrodzonego Produktu i w bezposrednim powigzaniu z
nagrodzonym Produktem, w taki sposob, aby nie budzito watpliwosci jakiego produktu
dotyczy uzycie Logotypu Nagrody. W przypadku zgtoszenia serii produktéw, jedynie
produkt wiodgcy moze by¢ oznaczony Logotypem Nagrody.

Naruszeniem wskazanego w pkt. 5 powyzej ograniczenia jest w szczegdlnosci
umieszczenie Logotypu Nagrody na stanowisku ekspozycyjnym, plakacie, ulotce,
stronie internetowej w otoczeniu réznych produktéw — zaréwno tych nagrodzonych,
jak i takich, ktérym Nagroda nie zostata przyznana, w sposéb, ktéry moze budzi¢
watpliwosci, ktéry z tacznie ukazanych produktéw otrzymat dang nagrode.

Logotyp Nagrody, samodzielnie, bez nagrodzonego produktu, nie moze byc¢
umieszczany w materiatach komunikacyjnych, plakatach, ulotkach informacyjnych i
handlowych, dokumentach, stopkach mailowych, na stronie gtéwnej i innych stronach
internetowych oraz innych kanatach komunikacyjnych, w tym w mediach
spotecznosciowych Zwyciezcy Konkursu bez wyraznego i bezposredniego powigzania
wykorzystania Logotypu Nagrody z nagrodzonym Produktem.

Zwyciezcy Konkursu mogg postugiwaé sie wytgcznie Logotypem Nagrody
dostarczonym przez Organizatora i wytgcznie w kolorystyce, proporcjach oraz
przedstawieniu graficznym zgodnym z przekazanymi materiatami.

Organizator nie zezwala na dokonywanie przez Zwyciezcow Konkursu jakichkolwiek
zmian adaptacji, przerébek i modyfikacji w stosowanym Logotypie Nagrody. W
przypadku powstania jakichkolwiek watpliwosci w tym zakresie lub powstania
koniecznosci dokonania zmian adaptacji, przerébek i modyfikacji w stosowanym przez
Zwyciezcow Konkursu Logotypie Nagrody koniczne jest uzyskanie pisemnej zgody
Organizatora.

Logotyp Nagrody umieszczony na opakowaniu nagrodzonego Produktu swoja
wielkoscig nie moze przekraczac 25% powierzchni danej strony opakowania produktu,
na ktérej Logotyp Nagrody zostat umieszczony. Umieszczenie Logotypu Nagrody na
opakowaniu nagrodzonego Produktu nie moze miec charakteru dominujgcego nad
tre$cig oraz wygladem opakowania, ale spetnia¢ role informacyjng w zakresie
przyznanego Produktowi odznaczenia.

Logotyp Nagrody wykorzystywany przez Zwyciezcdw Konkursu w punktach sprzedazy,
na stronie internetowej lub sklepie online, w mediach spotecznosciowych oraz w
reklamach, w tym w materiatach audiowizualnych, swojg prezentacjg oraz wieloscia
nie moze dominowac¢ nad trescia oraz wygladem przekazu stosowanego przez
Zwyciezce Konkursu, ale spetnia¢ role informacyjng w zakresie przyznanego
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Produktowi odznaczenia i tylko i wytgcznie z wyraznym i bezposrednim powigzaniem
wykorzystania Logotypu Nagrody z nagrodzonym Produktem.

Zwyciezcy Konkursu zobowigzani sg do zachowania nalezytej starannosci przy
nanoszeniu oraz postugiwaniu sie Logotypem nagrody na produkty oraz innych
formach jego wykorzystania zgodnego z Regulaminem dbajac o jego nalezyta
prezentacje, stan oraz dobry wizerunek.

Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji prawidtowosci stosowania przez
Zwyciezcow Konkursu zgodnosci uzywania Logotypu nagrody z zapisami niniejszego
Regulaminu.

W przypadku stwierdzenia przez Organizatora nieprawidtowosci w zakresie
stosowania przez Zwyciezcow Konkursu Logotypu nagrody z zapisami niniejszego
Regulaminu, Organizator moze zazgdac natychmiastowego usuniecia stwierdzonych
nieprawidfowosci i przedstawienia mu w wyznaczonym przez niego terminie
wyjasnienia przyczyn ich powstania.

W przypadku gdy, mimo wezwania przez Organizatora Zwyciezcow Konkursu do
usuniecia nieprawidtowosci w zakresie stosowania przez Zwyciezcéw Konkursu
Logotypu nagrody okazato sie bezskuteczne, a Organizator nie otrzymat wyjasnien w
tym zakresie, wéwczas Organizator zastrzega mozliwos¢ cofniecia przyznanej zgody na
postugiwanie sie Logotypem Nagrody ze skutkiem natychmiastowym.

Korzystanie przez Zwyciezce Konkursu z Logotypu Nagrody po cofnieciu zgody przez
Organizatora na podstawie pkt. 12 powyzej stanowi naruszenie praw Organizatora.

§7
DALSZA ZGODA
— KONTRAHENCI ORAZ KLIENCI ZWYCIEZCOW

Zwyciezcy Konkursu, w szczegdlnosci bedacy producentami lub wytgcznymi
dystrybutorami nagrodzonych produktéw moga przyznang im zgode na wykorzystanie
Logotypu Nagrody rozszerzy¢ na swoich klientéw / kontrahentéw, za posrednictwem
ktorych nagrodzone produkty wprowadzane sg do obrotu.

Zwyciezcy Konkursu rozszerzajgc uzyskang zgode na wykorzystanie Logotypu Nagrody
zobowigzani sg poinformowac swoich klientéw / kontrahentéw o tresci niniejszego
Regulaminu oraz o terminie obowigzywania udzielanej zgody na korzystanie z
Logotypu Nagrody.

Wszelkie dziatania podejmowane przez klientéw / kontrahentéw Zwyciezcy Konkursu
w zakresie udzielonej Zwyciezcy Konkursu przez Organizatora zgody na wykorzystanie
Logotypu Nagrody, w tym takze naruszenia niniejszego Regulaminu, w pierwszej
kolejnosci bedg poczytywane jako naruszenia dokonane przez Zwyciezce Konkursu, a
Zwyciezca Konkursu zobowigzany jest do wspétpracy z Organizatorem w zakresie
wskazania podmiotu odpowiedzialnego za dane dziatanie jako swojego kontrahenta /
klienta, ktorego dany Zwyciezca upowaznit oraz wyjasniania ewentualnych naruszen
lub niezgodnosci.
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§8
KONTROLA ORGANIZATORA

Organizator zastrzega sobie prawo poddania nagrodzonego Produktu procedurze
sprawdzeniu poziomu jakosci produktu w czasie obowigzywania przyznanej zgody na
postugiwanie sie Logotypem Nagrody.

W razie uzyskania przez Organizatora wiadomosci o pogorszeniu poziomu jakosci
nagrodzonego Produktu czasie obowigzywania przyznanej zgody na postugiwanie sie
Logotypem Nagrody, Organizator moze zazgda¢ przedstawienia mu w wyznaczonym
przez niego terminie wyjasnienia przyczyn zaistniatych uchybien oraz wezwaé do ich
usuniecia.

W przypadku gdy usuniecie uchybien jakosciowych Produktu okazato sie niemozliwe
lub mimo wezwania przez Organizatora, Organizator nie otrzymat wyjasnien, wéwczas
Organizator zastrzega mozliwos¢ cofniecia przyznanej zgody na postugiwanie sie
Logotypem Nagrody.

Korzystanie przez Zwyciezce Konkursu z Logotypu Nagrody po cofnieciu zgody przez
Organizatora na podstawie pkt. 3 powyzej stanowi naruszenie praw Organizatora.

§9
OKRES OBOWIAZWYANIA ZGODY | PRZEDtUZENIE

Udzielenie przez Organizatora Zwyciezcy Konkursu oraz jego klientom zgody na
postugiwanie sie Logotypem nagrody przyznanej Nagrody wraz z rokiem przyznania
odznaczenia wybranych przez Komisje Produktéw jest udzielana na okres 2 lat.
Zwyciezca Konkursu, po uptywie okresu wynikajgcej z przyznanej mu nagrody
stanowigcej bezpfatng zgode na postugiwanie sie Logotypem Nagrody moze ubiegaé
sie o jej przedtuzenie na kolejny okres trzech lat.

Przedtuzenie zgody na postugiwanie sie Logotypem nagrody moze nastgpi¢ wyfacznie
na podstawie odrebnej umowy licencyjnej na indywidulanych warunkach
uzgodnionych miedzy Organizatorem a Zwyciezcg danej edycji Konkursu.

Organizator zastrzega sobie prawo poddania nagrodzonego produktu procedurze
sprawdzeniu poziomu jakosci produktu przed podjeciem decyzji co do przedtuzenia
obowigzywania przyznanej zgody na kolejny okres.

Korzystanie przez Zwyciezce Konkursu z Logotypu Nagrody po uptywie czasu, na jaki
zostata udzielona stanowi naruszenie praw Organizatora.

8§10
UDZIAt W IMPREZIE FINALOWEJ; WYKORZYSTANIE WIZERUNKU | PRODUKTOW

Udziat w imprezie finatowej Konkursu ,Zabawka Roku, Nagroda Rodzicow” (dalej:
»Impreza Finatowa”) jest dobrowolny. Uczestnictwo w wydarzeniu oznacza akceptacje
warunkdéw niniejszego paragrafu.

Organizator zastrzega, ze podczas Imprezy Finatowej moga by¢ wykonywane zdjecia,
nagrania wideo oraz relacje medialne, w ktdérych utrwalony moze zosta¢ wizerunek

Strona 8z11



w

10.

uczestnikdw imprezy, w tym przedstawicieli firm zgtaszajacych produkty i inicjatywy,
oraz zgtoszonych do Konkursu produktow.

Uczestnik, biorgc udziat w Imprezie Finatowej, wyraza zgode na:

a) nieodptatne utrwalenie, rozpowszechnianie i publikacje swojego wizerunku oraz
wizerunku zgtoszonych produktéw w materiatach foto, wideo i promocyjnych
przygotowanych przez Organizatora lub na jego zlecenie;

b) wykorzystanie utrwalonych materiatéw przez Organizatora w celach
informacyjnych, promocyjnych, reklamowych i dokumentacyjnych Konkursu — w
szczegolnosci w mediach spotecznosciowych, na stronach internetowych, w
materiatach prasowych, drukowanych i audiowizualnych;

c) prezentacje i promowanie zgtoszonych produktéw w ramach relacji z Imprezy
Finatowej w sposéb nienaruszajgcy dobrego imienia Uczestnika i w zgodzie z ideg
Konkursu.

Uczestnik przyjmuje do wiadomosci, ze utrwalenie jego wizerunku lub wizerunku
produktu nie stanowi rekomendacji ani osobistego poparcia produktu przez osoby
trzecie obecne na wydarzeniu (np. juroréw, gosci, gwiazdy).

Organizator jest uprawniony do samodzielnego wyboru, doboru i publikacji
materiatow zawierajacych wizerunki oséb i produktéw oraz do decydowania o zakresie
ich wykorzystania.

Uczestnik wyraza zgode, by jego produkt mdgt zosta¢ zaprezentowany w materiatach
promujgcych Konkurs i jego laureatéw, takze po zakonczeniu biezacej edycji, bez
ograniczen terytorialnych i czasowych, z zachowaniem informacji o producencie.
Organizator zastrzega sobie prawo do niewykorzystywania lub usuniecia materiatow
zawierajacych wizerunek uczestnika lub jego produktu, jesli naruszaja one dobre
obyczaje, prawa 0sob trzecich lub regulamin Konkursu.

811
WYKORZYSTANIE MATERIALOW FOTOGRAFICZNYCH | AUDIOWIZAULNYCH

Organizator jest wytgcznym wiascicielem praw autorskich i majatkowych do zdje¢,
nagran oraz innych materiatdw powstatych podczas imprezy finatowej konkursu
Zabawka Roku, Nagroda Rodzicow.

Uczestnicy konkursu (producenci, dystrybutorzy, przedstawiciele marek) mogg
wykorzystywa¢ udostepnione im przez Organizatora materiaty fotograficzne i
audiowizualne wytgcznie w celach informacyjnych i promujacych udziat w konkursie
oraz otrzymane wyrodznienie.

Zabrania sie wykorzystywania wizerunku oséb trzecich (np. zaproszonych gosci,
gwiazd, juroréow, dziennikarzy) w kontek$cie promowania konkretnego produktu lub
marki w sposdb mogacy sugerowac ich osobiste poparcie, rekomendacje lub
wspotprace z producentem, bez uzyskania uprzedniej, pisemnej zgody tych oséb oraz
Organizatora.

Wszelkie materiaty promocyjne zawierajace zdjecia lub nagrania z imprezy finatowej
muszg by¢ kazdorazowo zatwierdzone przez Organizatora przed ich publikacjg lub
dystrybucja.
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Naruszenie powyzszych zasad moze skutkowac cofnieciem prawa do postugiwania sie
tytutem laureata konkursu oraz podjeciem krokéw prawnych w celu ochrony
wizerunku i praw Organizatora oraz oséb trzecich.

8§12
POSTANOWIENIA KONCOWE

Naruszenie przez Uczestnikdw Konkursu ktoregokolwiek z postanowien Regulaminu, a
w  szczegolnosci  podanie  nieprawdziwych danych osobowych, ztozenie
nieprawdziwych oswiadczen, naruszenie przepiséw prawa lub dobrych obyczajow w
zwigzku z uczestnictwem w Konkursie upowaznia Organizatora do wyfaczenia
Uczestnika z Konkursu oraz powoduje utrate prawa do Nagrody, nawet w przypadku
spetnienia innych wymagan konkursowych.

Kanatem komunikacyjnym z Uczestnikami sg wytgcznie strona internetowa Konkursu,
podane nizej adresy e-mail oraz numery telefonéw:

a) Koordynator Merytoryczny Konkursu Magdalena Sribniak (Kordaszewska) -
adres e-mail kontakt@zabawkowicz.pl lub numer telefonu +48 505590 096 - w
sprawach merytorycznych Konkursu,

b) Koordynator ds. rozliczen Konkursu Katarzyna Koztowska — w sprawach
finansowo — rozliczeniowych Konkursu, katarzyna@zabawkaroku.pl

Organizator zastrzega sobie prawo zmiany niniejszego Regulaminu, a takze
zawieszenia organizacji Konkursu, zmiany jego formuty albo rezygnacji z jego
organizacji bez podania przyczyny.

Uczestnicy biorgcy udziat w Konkursie jednoczes$nie wyrazajg zgode na przetwarzanie
swoich danych osobowych i innych danych w celu wysytania informacji
marketingowych przez Organizatora. Administratorem danych jest Young Mind
Magdalena Sribniak, z siedzibg w Warszawie, przy ul. Krypskiej 17/3; 04-082.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, jednak ich niepodanie uniemozliwia
udziat w Konkursie.

Kazdy Uczestnik Konkursu posiada prawo wgladu do swoich danych osobowych oraz
do ich poprawiania.

Przetwarzanie danych osobowych odbywaé sie bedzie zgodnie z Rozporzadzeniem
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony o0sob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzgdzenie o ochronie danych — ,RODQO”) (Dz. U. UE. L. z 2016 r. Nr 119, str. 1).
Organizator bedzie przetwarzat nastepujgce dane osobowe: w przypadku Uczestnika
imie, numer telefonu komérkowego, adres e-mail, nazwisko, adres zamieszkania wraz
z ulicg i numerem domu/mieszkania, kodem pocztowym i miejscowoscia.

Dane osobowe podane w zwigzku z udziatem w Konkursie bedg przetwarzane na
podstawie prawnie uzasadnionego interesu Organizatora, tj. art. 6 ust 1 lit. f RODO, w
celach zwigzanych z realizacjg Konkursu.

Podane przez Uczestnika dane beda wykorzystywane do realizacji zadan zw. z
organizacjg Konkursu, a takze w celach marketingowych zw. z realizacja ww. Konkursu
w przysztosci.
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11. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie bedg miaty
odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego, ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych oraz ustawy prawo wtasnosci przemystowej.
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